Un tigre de papel de Luis Ospina (2007)

Un collage a retazos de
memoria

Un tigre de papel (2007) de Luis Os-
pina', es un falso documental que
reconstruye (o mas bien construye)
la vida del artista colombiano Pedro
Manrique Figueroa, —precursor del
collage en su pais- un personaje
imaginario, un pretexto para narrar
la verdad a partir de la ficcion.

A partir de ese colectivo
de recuerdos y trazos
de miradas, comienza

a tomar forma la figura

del artista

La narracion toma como punto de
partida tres sucesos que contextua-
lizan el devenir historico del S XX:
el asesinato del Rey Alexander | de
Yugoslavia, la Gran Marcha de Mao
Tse-Tung y el Primer Congreso de
Escritores Soviéticos. Se estructura
en torno a cinco etapas historicas
que transcurren entre 1934 (coin-
cidente con el nacimiento de Man-
rique Figueroa) y 1981 (fecha de su
desaparicion). La demarcacion de
cada una de esas etapas estara sig-
nada por diversos acontecimientos
politicos, sociales y culturales que
marcaran la historia de Colombia y

Luis Ospina

Por Laura Calleros

en los que de una forma u otra se
vera inmerso el escurridizo perso-
naje.

Para reconstruir la vida de Pedro
Manrique Figueroa, Luis Ospina
recurre al relato de algunas figuras
representativas de la cultura co-
lombiana y a partir de ese colectivo
de recuerdos y trazos de miradas,
comienza a tomar forma la figura
del artista. Pero ademas, Ospina
se apoya en el uso de un montaje
metafdrico como recurso expresi-
vo, elaborando un collage cinema-
tografico.

Un tigre de papel nos
propone pensar otra
mirada y permite decir
la verdad a partir de la
mentira

“Pedro Manrique existe sélo en es-
tos fragmentos de recuerdos”, dice
Joe Broderick, como si se tratara de
una de sus obras, la vida de Man-
rigue Figueroa se construye con
recortes de memoria, pero en ese
collage habita una historia que no
es solo la del personaje, es la histo-
ria de un pais y un pueblo inmerso
en el devenir de acontecimientos
mundiales que determinarian las
luchas, los suefios, las decepcio-
nes, los afectos y las reflexiones de
toda una generacion.

De esa mezcla de memoria e ima-
ginacion, emergera una nueva
imagen que reflexiona acerca de la
dialéctica entre la historia oficial y
la memoria, el arte y la representa-
cion, la verdad y la mentira. Ospina
se interroga acerca de la objetividad
de los discursos cinematograficos
como creadores y manipuladores
de la realidad. Un tema que ya abor-
dara en trabajos anteriores, como

ANALISIS DE FILMS: Laura Calleros, Laura Silvera, Luciana
Pereyra, Maximiliano Montanari, Patricia Rijo
COORDINADOR ACADEMICO: Luis Dufuur

su documental de ficcion “Agarran-
do pueblo”, codirigido con Carlos
Mayolo (1978), en donde denuncia
la explotacion de la miseria del Ter-
cer mundo y donde ya se plantea a
la ficcion como recurso expresivo a
partir del cual es posible enriquecer
y fortalecer el decir del género do-
cumental.

Un tema que adquiere especial pro-
tagonismo es la memoria, quizas
justamente porque hay historias
que solo admiten existir desde el re-
cuerdo de quien la cuenta, Un tigre
de papel nos propone pensar otra
mirada y permite decir la verdad a
partir de la mentira. Nos habla de
la identidad a partir de la historia,
y de la historia a partir de multi-
ples verdades. Construye un lugar
donde importa quién recuerda y de
qué manera, con un abordaje que
parece hacerse eco de las palabras
de Vertov: “Soy la mdquina que les
muestra el mundo como Unicamen-
te yo lo veo”.

Nuestros medios son
nuestras metaforas, y
éstas crean el contenido
de nuestra cultura

Después de ver Un tigre de papel es
inevitable pensar en Neil Postman
cuando decia que cada medio de
comunicacion posibilita una orien-
tacion para el pensamiento, la ex-
presion y la sensibilidad. Y que las
formas que adquieren esos medios

nos clasifican el mundo, lo orde-
nan, lo enmarcan, lo agrandan, lo
reducen y lo colorean. “Nuestros
medios son nuestras metdforas, y
éstas crean el contenido de nuestra
cultura”.

En Un tigre de papel, seguramente
encontraremos los fragmentos de
una historia y una cultura que se
restaura, se regeneray vive en cada
retazo de la memoria.

1 Luis Ospina nacié en Santiago de Cali
el 14 de junio de 1949. Estudié cine en
la Universidad del Sur de California USC
y en la Universidad de California UCLA.
Se vinculé al Cine Club de Cali y formé
parte del llamado “grupo de Cali" junto
a Carlos Mayolo, Andrés Caicedo, Rami-
ro Arbeldez, Hernando Guerrero, con
quienes ademas, fundé la revista Ojo al
cine y la comuna artistica Ciudad Solar.
Su trabajo cinematografico como direc-
tor comprende dos largometrajes: Pura
sangre (1982) y Soplo de vida (1999), y
mas de treinta cortometrajes y docu-
mentales entre los que se destacan:
Agarrando pueblo (1977), en codirec-
cién con Carlos Mayolo; Andrés Caicedo:
unos pocos buenos amigos (1986), Ojo
y vista: peligra la vida del artista (1988)
y La desazén suprema: retrato incesan-
te de Fernando Vallejo (2003). Ademas
se ha desempefiado como profesor de
cine en la Universidad del Valle, Cali
(Colombia) entre 1979 y 1980. Como
director de la Cinemateca del Museo de
Arte Moderno La Tertulia, Cali (1986).
Y como critico de cine y cronista para
varias publicaciones, entre ellas: Ojo al
Cine, Kinetoscopio, El Pueblo, Cine, El
Malpensante, Numero y Cinemateca.
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Este boletin es producido por estudiantes de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de la Republica, en coordinacién con DocMontevideo

Orlando Senna, Presidente de la red TAL
Foto: Manuel Larrosa

¢En qué consisten los premios
TAL y a quiénes estan dirigidos?

Los premios TAL nacen de una aso-
ciacion entre TAL y DocMontevideo,
con el objetivo de brindar reconoci-
miento a la calidad en la produccion
de contenidos para television publi-
ca.

Queremos incentivar
que los canales de
América Latina se
relacionen con sus

diferencias, con sus

talentos individuales
y con los distintos
modelos de negocio

Ademas, se busca estimular las re-
laciones entre los distintos canales y

organizaciones de television publica
del continente. Queremos incentivar
que los canales de América Latina
se relacionen con sus diferencias,
con sus talentos individuales y con
los distintos modelos de negocio.
Los premios estan volcados a la
variedad de tipos de canales que te-
nemos en el ambito de la television
publica en nuestro continente.

¢Hay alguna discusiéon sobre
los modelos de negocio y de
financiamiento?

Si, en la reunion de la red TAL de
este afio aqui en el DocMontevideo
se discutird eso. La red también
esta pensando como podemos con-
seguir recursos desde la iniciativa
privada ademas de la busqueda de
recursos en los estados. Para noso-
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TAL para cual

Por primeravez en nuestro continente hay una premiacién a los
canales de television publica, los premios TAL. Conversamos
sobre este acontecimiento y otros temas, con Orlando Senna,
presidente de la red TAL (Televisoras de América Latina) y
miembro del Consejo Superior de la Fundacién del Nuevo Cine

Latinoamericano.

tros la television publica puede ser
sostenida también desde estimulos
privados. En Brasil, hay un canal pu-
blico que viene de la iniciativa priva-
da, el canal Futura. En la década del
noventa hubo un canal excelente en
Inglaterra, el Chanel 4, que tuvo un
brillo especial como canal publico y
era sostenido por los canales priva-
dos de Inglaterra. Este tipo de dis-
cusiones sobre financiacion siempre
estan presente en la red TAL

¢Como se maneja el tema de la
television digital y las nuevas
plataformas?

Todos los paises estan discutiendo
eso. Hay un aspecto muy bueno, y
es que el modelo digital para todos
los paises en Latinoameérica es el
mismo (el modelo japonés-brasile-
o). TAL es hija de internet y trabaja
con television, por eso es un tema
que nos interesa. Internet es la cuna
y por supuesto el tema mas impor-
tante en este momento es la con-
vergencia de medios y de soportes.

Por Andrea Sallé

iCudles son las expectativas
para esta edicién del DocM?

Quienes hemos visto
nacer al Doc hace
cinco afios, hoy en dia
ver el crecimiento, la
evoluciony el desarrollo
de DocMontevideo es
formidable

Para quienes hemos visto nacer
al Doc hace cinco afos, hoy en dia
ver el crecimiento, la evolucion y
el desarrollo de DocMontevideo es
formidable. Pocas veces he visto
un encuentro como éste relacio-
nado con lo audiovisual y con la
television. Por otro lado, aunque
DocMontevideo esté enfocado en la
television latinoamericana, consti-
tuye un evento mundial, porque sir-
ve como ejemplo para otros paises
y regiones para hacer cosas pareci-
das.

La ceremonia de
premios TAL es hoy
jueves 25 a las 21
horas, en la sala
principal del Teatro

Solis. Se contara con
shows de D] Dolores,
Franny Glass, Samanta
Navarro y Mateo
Moreno.
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No tan distintos

Las televisoras publicas de Latinoamérica comparten sus dificultades de financiamiento, pero apuestan a generar
valor con sus contenidos. En la televisidn digital e internet, los canales encuentran nuevas oportunidades. Para
conocer sobre los proyectos publicos, conversamos con Television Nacional del Uruguay, Television de El Salvador y

Bendita TV

Luego de tres afios de marchas y contramarchas, la polémica
ley de servicios de comunicacion audiovisual (SCA), conocida
popularmente como ley de medios, se encuentra a estudio en
la Comisién de Industria del Parlamento.

antel  Amevoren

A mediados de 2010 la Direccion
Nacional de Telecomunicaciones
(DINATEL) cred un Comité Técnico
Consultivo (CTC) para elaborar las
bases del proyecto. Dicho comité
estuvo conformado por organiza-
ciones sociales, empresariales y
académicas, vinculados al ambito
de la comunicacion audiovisual.

Del anteproyecto del CTC al docu-
mento de 183 articulos enviado al
Parlamento, pasaron casi tres afios
de duras negociaciones entre el go-
bierno y los duefios de los canales
privados.

El proyecto de ley a estudio, tiene
como fin regular los sistemas de
Radio y Television a efectos de cu-
brir los vacios legales existentes,
estableciendo reglas claras que

Por Federico Zugarramurdi

permitan asegurar la plena trans-
parencia en la concesion de auto-
rizaciones y licencias de la titulari-
dad de los SCA. Al mismo tiempo
establece limites de concentracion
de los servicios con el objetivo de
garantizar el pluralismo y la demo-
cracia.

El director de la DINATEL, Sergio De
Cola, expreso que este proyecto se
inscribe en una politica de teleco-
municaciones que busca asegurar
el acceso universal y equitativo a
los SCA, ademas de impulsar el
desarrollo tecnoldgico de las tele-
comunicaciones, avanzar en la digi-
talizacion y promover la produccion
nacional de contenidos audiovisua-
les.

Si bien el proyecto prevé un aumen-

Foro de Televisoras Latinoamericanas (ASOPROD, ICAU)
Foto: Manuel Larrosa

to de la cuota de produccion nacio-
nal al 60% de la programacion, la
Asociacion de Productores y Reali-
zadores de Cine del Uruguay (ASO-
PROD) opina que para lograr un fo-
mento cuali-cuantitativo en materia
de los contenidos que la poblacion
recibe a través de los medios tele-
visivos, debe revalorizarse la televi-
sion publica mediante dos medidas:
aumentar los recursos y exigir el
cumplimiento de objetivos de bien
publico. Para ASOPROD, esta es la

Unica forma de contribuir al desa-
rrollo de una mejor sociedad.
Respecto al fondo de promocion
nacional que prevé la ley, ASOPROD
considera que debe contemplarse
un modelo de negocios que incluya
a los canales en la produccién y que
apunte a la creacion de productos
de calidad, que transformen a la
industria audiovisual al punto de
posicionar al pais como exportador
de este tipo de contenidos.

Claudia Rodriguez, representante internacional de Seikal Colombia
Foto: Eugenio Rodriguez

iComo sentis que ha crecido
Sefal Colombia a partir de estos
encuentros?

DocMontevideo fue la primera ven-
tana para empezar apensar en tra-
bajar en conjunto en coproduccio-
nes, programacion y adquisiciones,
ademas nos dio una nueva pers-
pectiva de como venia la produccion
de no ficcion en Latinoamérica. A
partir de ahi, Sefal Colombia abrio
un mercado de llamados a copro-
ducciones anuales y este afio ya es
nuestra tercera edicion, empeza-

mos recibiendo 20 proyectos y este
afio hemos recibido mas de 167, de
los que normalmente escogemos
diez o quince para coproducir. Aqui
conocimos el proyecto “Nacer”, que
es una de nuestras coproducciones
documentales mas exitosas. Defini-
tivamente la ventana que abre Doc-
Montevideo es una de las mas im-
portantes para conocer proyectos,
para darnos a conocer como canal
y para establecer enlaces.

iCudles son los objetivos de
Sefial Colombia para este afio

Creciendo juntos

Claudia Rodriguez, representante internacional de
Sefial Colombia , (canal publico colombiano), hablé con
nosotros sobre la importancia que ha tenido para el
canal su pasaje por DocMontevideo en estos cinco afios

de encuentros.

en DocMontevideo?

Llevarnos muchos premios TAL,
pero mas como un reconocimien-
to a la labor que venimos haciendo
en cualificacion de la produccion
a través del mercado de copro-
ducciones. Porque no es algo que
estemos haciendo solos, sino que
estamos realmente impulsando un
sector de calidad de produccion en
television nacional e internacional.
También nos interesa conocer nue-
vos proyectos que puedan ser invi-
tados al mercado de coproduccion
del afo entrante. Conocer nuevas
producciones que estén terminadas
y que puedan alimentar parte de
nuestra programacion tematica de
todo el afio. Ademas, nos gustaria

Por Mariana Castireiras

establecer nuevos acuerdos y pro-
yectos a través de la Red TAL .

iCudl es la vision de sefal
Colombia sobre la televisién
publica?

La television publica debe informar,
formar, educar y entretener, esa es
nuestra vision. En esa medida la
television publica debe ofrecer una
opcion diferente e inteligente a los
ciudadanos, nuestra television es
mas que un canal, es un proyecto
de comunicacion. Nuestro fuerte en
este momento son las coproduc-
ciones. Hasta el momento hemos
tenido coproducciones de conteni-
dos con Pakapaka, Ecuador TV, con
Cataluna, con la RAI, Once TV.
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Television Metropolitana — Canal 22 de México.

El Salvador por el camino de las
oportunidades

Este afio, Television de El Salvador (TVES) cum-
ple 49 afios. Este canal que surgio como una te-
levisora educativa en 1964, en el 2009 completd
su reconversion al transformarse en un medio
publico al servicio de la ciudadania, incluyendo
temas y actores excluidos por la television co-
mercial, como los organismos de derechos hu-
manos, las comunidades indigenas y la memoria
histdrica. Adriana Valle, subdirectora del canal,
conté a DocM que entre las transformaciones,
se incluyeron informativos generalistas con tres
emisiones diarias y magazine con contenidos de
salud, educacion y economia. El apagdn analo-
gico que esta proyectado para el 2018 en El Sal-
vador, aumenta las expectativas de la televisora
que esta a la espera de una definicion del modelo
de television digital a adoptar. “Esperamos que
la digitalizacién abra un nuevo marco regulatorio
que favorezca a los publicos y fortalezca la de-
mocracia con la presencia de mds medios”, se-
falo Valle. Hace poco mas de dos meses TVES
comenzo a transmitir de forma online en su pa-
gina de internet, www.tves.sv, para poder llegar
a la poblacion migratoria que se calcula en tres
millones.

SR L

México contrarrestando el mensaje
comercial

En su nacimiento, Canal 22 sélo abarcaba el area
de la Ciudad de México con su sefial metropo-
litana. Actualmente tiene cuatro sefales, entre
ellas una internacional e Internet (www.canal22.
org.mx) y tiene un potencial de 37 millones de
espectadores.

El canal estd totalmente abocado a los conte-
nidos culturales, artisticos y socioeducativos.
Segun la subdirectora general de Produccion y
Programacion del canal, Ana Cruz Navarro, la
presencia publica en television es la Unica posibi-
lidad de contrarrestar los mensajes de las tele-
visoras comerciales para crear conciencia critica
en los espectadores.

Ademas agrego que “la calidad de produccicn
de las diversas televisoras publicas en México
es muy irregular” ya que son pocos los recursos
destinados a su produccion y equipamiento. Esta
falta de presupuesto, comento, es sustituida por
la gran creatividad de los productores mexica-
nos. El Canal 22 se beneficia de una ley que le
permite financiarse con presupuesto publico y
comercializar programas para adquirir recursos
propios. Actualmente, es el Unico canal publico
100% digitalizado.

Por Cecilia Amorin

El futuro digital para Uruguay

El Unico canal abierto uruguayo que transmite
las 24 horas del dia es el canal publico, Televi-
sion Nacional de Uruguay (TNU). Comenzd a
transmitir en 1963 y tiene alcance nacional a
través de sus repetidoras. Se trata de un canal
generalista, con una programacion que apun-
ta a la cultura, la informacion y el entreteni-
miento. Desde el 2011 esta trabajando en su
transicion a tecnologias digitales bajo la di-
reccion de Virginia Martinez. De acuerdo a un
decreto emitido por el Poder Ejecutivo, a TNU
le corresponde naturalmente un canal digital, por
ello se encuentran trabajando en la implementa-
cion del plan de desarrollo, a partir de una dona-
cion de equipamiento que hizo Japon. “Estamos
haciendo transmisiones pilotos por aire digital en
Montevideo desde julio del afio pasado. Mucha de
la programacion se puede ver en el archivo de la
web (www.tnu.com.uy) en alta definicion, pero
aun no hemos salido de las fases de prueba’, se-
falé Martinez. “Nuestro primer horizonte es el de
la transformacion tecnoldgica y necesariamente
tendremos que empezar a trabajar en lo que va a
ser la aprobacién de nuevos fondos para la pro-
duccicn de television digital, en ese sentido atn
estamos un poco verdes”, manifesto la directora
del canaly agregé que la apuesta actual, es man-
tener su mayor posibilidad de crecimiento hacia
el futuro.

“Me parecié muy intenso el trabajo que realizamos, ir al fondo
de los proyectos para encontrar la raiz, la columna vertebral.
Hoy estuvo muy bien, fue un cierre de todo el trabajo de estos

dias”

Andrés Habegger, director de “El (im)posible olvido”, Argentina,

DocM 5 anos

Por Mariana Castiireiras

“El pitching fue una sorpresa, ademas estar varios dias
con gente que esta en la misma rosca que uno, fue casi una
terapia grupal. Fue muy fuerte, no solo presentar el documen-
tal, sino conocer colegas, ver en qué estan y poder reflexionar
acerca de la pelicula de cada uno. Nos sacudio pilay nos va a

ayudar mucho para la pelicula, jte lo digo hasta con el grabador

apagado

Adriana Loeff, co-directora de “La Flor de la Vida", Uruguay.

25 dejulio de 2013




